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€d ESTUDIOS AVANZADOS EN COMUNICACION POLITICA
p Master Oficial

GUIA DOCENTE

Asignatura: Agendas de género y comunicacion politica
6 créditos ECTS

Caracter: OPTATIVA

Profesora: Roxana Sosa Sanchez

Curso Académico: 2017-2018

Introduccion

Para la Agenda Publica de las democracias avanzadas (ranking de problemas a
resolver por las politicas publicas), las relaciones de género se han convertido en
uno de sus principales temas a debate. Y ello tanto por los problemas especificos
que plantean (violencia de género, conciliacion de trabajo y familia, politicas de
igualdad) como en términos transversales, dado que todas las demas ‘issues’ estan
afectadas por las cuestiones de género, especialmente por cuanto afecta a la
visibilidad femenina y la persistencia de la desigualdad.

Competencias
Generales

CG1: Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG3: Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los
conocimientos y razones que los sustentas) a publicos especializados y no
especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

CG4: Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autébnoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Transversales

CT2: Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion investigacion-
practica, generando proyecto integrados en programas de investigacion que favorezcan
la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la Comunicacién
Politica.



CT3: Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipétesis, para crear un corpus tedrico propio
basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para
desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio
abordado y al incremento del saber en los ambitos de la Comunicacion Politica.

CT4: Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como observaciones
fenomenologicas de la interaccion medios-politica y ciudadania.

Especificas

CELl: Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacién politica,
asi como las propias para integrar en un corpus tedrico las diversas perspectivas
teorico-metodoldgicas sobre este fendémeno.

CE3: Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacién de masas en la sociedad civil.

CES5: Perfilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas metodologicas
y que combinen diversas estrategias del analisis.

Objetivos

Conocer en sus fases principales la evolucion histérica de las relaciones de género.
Identificar la estructura actual de las relaciones de género entendidas como relaciones
de poder. Analizar las vias de acceso de las cuestiones de género al primer plano de la
opinion publica. Interpretar formas de intervencion alternativas en la representacion
cultural capaces de subvertir la cultura medidtica dominante. Evaluar el impacto de las
agendas de género sobre las politicas publicas

Temario

1- EL GENERO COMO TEMA A DEBATE EN LAS DEMOCRACIAS
AVANZADAS.

2.-GENERO, VISIBILIDAD Y MEDIOS DE COMUNICACION.
3.-ESPACIOS FEMINIZADOS DE REPRESENTACION SOCIAL.

4-EL ESTADO ACTUAL DE LAS RELACIONES DE GENERO.

5.-LA VIOLENCIA DE GENERO EN LOS PROCESOS COMUNICATIVOS
6.-LA CULTURA VISUAL DESDE LA PERSPECTIVA DE GENERO.

7.- AGENDAS FAMILIARES: EMPAREJAMIENTO Y CUIDADO (CARE).
8.- AGENDAS ECONOMICAS: EMPLEO Y CONCILIACION.

9.- AGENDAS POLITICAS: IGUALDAD Y PARTICIPACION.

Sistema de evaluacion

Se requiere superar un examen tedrico y realizar un trabajo practico. El
examen consistird en un ensayo personal sobre un tema a elegir, pudiéndose
manejar textos de consulta. El trabajo serd una exposicién oral sobre distintas
lecturas propuestas.

EXPOSICIONES ORALES: Presentacion publica de alguna de las lecturas
recomendadas, seguida de su discusion en seminario. Podréan incluirse toda clase de
materiales adicionales, como analisis de casos ilustrativos libremente seleccionados.



Bibliografia basica

Alba ALONSO y Marta LOIS (eds): Ciencia politica con perspectiva de género, Akal,

2014.

Marta BACH ARUS y OTRAS: El sexo de la noticia. Reflexiones sobre el género en

la informacién y recomendaciones de estilo, Icaria, Barcelona, 2000

Asuncion BERNARDEZ: Mujeres en medio(s): Propuestas para analizar la

comunicacién masiva con perspectiva de género, Fundamentos, 2015.

Pierre BOURDIEU: La dominaciéon masculina, Anagrama, 2000.

Maria BUSTELO y Emanuela LOMBARDO (eds): Politicas de igualdad en Espafia y
en Europa, Catedra, 2007.

José Maria CALLEJA: Informar sobre la violencia contra las mujeres : Guia de buenas
précticas para los medios de comunicacion, Universidad de Zaragoza, 2014.

Capitolina DIAZ y Sandra DEMA (eds): Sociologia y género, Tecnos, 2013.

Raquel OSBORNE. Apuntes sobre violencia de género, Bellaterra, 2009.

Raquel OSBORNE (ed): Trabajadoras del sexo, Bellaterra, 2004.

Bibliografia general

Judith ASTELARRA: Veinte afios de politicas de igualdad, Catedra, 2005.

Elisabeth BADINTER: La mujer y la madre, La Esfera de los libros, 2011.

Asuncion BERNARDEZ, Irene GARCIA y Soraya GONZALEZ: Violencia de género
en el cine espafiol. Analisis y guia didactica. Editorial Complutense, 2014.

José Maria BERNARDO PANIAGUA (coord): Retos de la Comunicacién ante la
Violencia de Género, Tirant Lo Blanch, 2010.

Luis BONINO: Hombres y violencia de género, Ministerio de Igualdad,
Madrid,2009: http://www.vilafranca.cat/doc/doc_20537404 1.pdf

Esperanza BOSCH, Victoria FERRER, Virginia FERREIRO y Capilla
NAVARRO: La violencia contra las mujeres, Anthropos, 2013.

Cristina CARRASCO, Cristina BORDERIAS y Teresa TORNS (Eds.): El trabajo
de cuidados. Historia, teoria y politicas, Catarata, 2011.

Manuel CASTELLS y Marina SUBIRATS: Hombres y mujeres. Alianza, 2007.

Nuria CHINCHILLA y Consuelo LEON: La ambicion femenina. Cémo conciliar
trabajo y familia, Aguilar, 2004.

Nancy CHODOROW: El ejercicio de la maternidad, Gedisa,1984.

Stephanie COONTZ: Historia del matrimonio, Gedisa, 2006.

Isabel DIZ y Marta LOIS (eds): Mujeres, instituciones y politica, Bellaterra, 2007.

Isabel DIZ y Marta LOIS: ¢Han conquistado las mujeres el poder politico?,
Catarata, 2012.

Joanne ENTWISTLE: El cuerpo y la moda. Una vision socioldgica, Paidos, 2002.

Susan FALUDI: Reaccion. La guerra no declarada contra la mujer moderna,
Anagrama, 1991.

Luis FLAQUER: La estrella menguante del padre, Ariel, 1999.

Juana GALLEGO: De reinas a ciudadanas. Medios de comunicacion, ¢motor o rémora
para la igualdad?, Aresta, 2013.

Anthony GIDDENS: La transformacion de la intimidad, Catedra, Madrid, 1995.

Carol GILLIGAN: La moral y la teoria. Psicologia del desarrollo femenino,



FCE,1985.

Erving GOFFMAN: “La ritualizacion de la femineidad (1976)”, Los momentos y sus
hombres. Textos seleccionados y presentados por Yves Winkin, pp.135- 168, Paidos,
1991.

Antoni GUTIERREZ-RUBI: Politicas. Mujeres protagonistas de

un poder diferenciado, El Cobre, 2008.

Catherine HAKIM: Capital erético. El poder de fascinar a los demés, Destino, 2012.
Edmund LEITES: La invencion de la mujer casta, Siglo XXI, 1990.

Carol PATEMAN: El contrato sexual, Anthropos, 1995.

Maria PAZOS MORAN: Desiguales por ley. Las politicas plblicas contra la
igualdad de género, Catarata, 2013.

Juan PLAZA y Carmen DELGADO (eds): Género y comunicacion, Fundamentos,
2007.

Pilar RODRIGUEZ MARTINEZ (ed.): Mujeres, trabajos y empleos, Icaria, 2008.
Constanza TOBIO: Madres que trabajan. Dilemas y estrategias, Catedra, 2005.

Paloma DE VILLOTA (ed.): Conciliacion de la vida profesional y familiar. Politicas
publicas de conciliacion en la Union Europea, Sintesis, 2008.

Natasha WALTER: Mufiecas vivientes. El regreso del sexismo, Turner, 2010.
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Master Oficial

GUIA DOCENTE

Asignatura: Agendas, encuadres y comunicacion politica
Prof.: Ant6n R. Castromil

Caracter: OBLIGATORIA, 6 Créditos ECTS

Curso Académico: 2017-18

Introduccion

Esta asignatura introduce al alumno en el estado del contexto politico-electoral para
hacer una planificacién completa y fundada de la situacién comunicacional.

Objetivos

La asignatura tiene como objetivo dar a conocer el modo de relacion entre el sistema
politico, la ciudadania y los medios de comunicacion bajo la perspectiva de la teoria de
agenda setting y el enfoque del encuadre o framing. De este modo se pretende optimizar
el aprendizaje del alumno en comunicacion politica.

Competencias generales

CGl. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mds amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos y
razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo claro
y sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de buisqueda autonoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Competencias transversales

CTI. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y con
los debates sociales que genera.



CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y problemas,
para expresar ideas y plantear hipdtesis, para crear un corpus teérico propio basado en el
analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos teoricos, para desarrollar metodologias
adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes, justificadas y
precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al incremento del
saber en los ambitos de la Comunicacion Politica.

Competencias especificas

CEL. Desarrollar las diversas capacidades para el andlisis de la comunicacion politica, asi
como las propias para integrar en un corpus teorico las diversas perspectivas tedrico-
metodologicas sobre este fendmeno.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacion de masas en la sociedad civil.

Temario

El temario de la asignatura se presenta aqui de modo orientativo y sujeto a cambios. El
profesor entregard en clase y pondra a disposicion de los alumnos en el Campus Virtual
el temario definitivo en el segundo cuatrimestre del curso 2017/2018.

1. Introduccién
Aspectos generales que se trataran a lo largo de la asignatura

2. Agenda setting 1
Introduccion basica a la teoria de agenda setting

3. Agenda setting 2
Aspectos avanzados de la teoria de agenda setting

4. Framing o encuadre 1
Introduccion basica a la teoria del framing

5. Framing o encuadre 2
Aspectos avanzados de la teoria del framing

6. La politica mediatizada 1
Aplicacion a la comunicacion politica de aspectos de agenda setting

7. La politica mediatizada 2
Aplicacion a la comunicacion politica de aspectos del framing

Sistema de evaluacion

- Se requiere superar una prueba escrita sobre el temario de la asignatura (70%)

- Se requiere superar una prueba escrita sobre las lecturas de la asignatura (20%)
- Se requiere la realizacién de un minimo del 50% de las practicas de clase (10%)

Bibliografia basica

- Benford, R. D. y Snow, D. A. (2000): “Framing Processes and Social Movements: An Overview
and Assessment”. Annual Review of Sociology Vol. 26 (2000)

- Entman, R. M. (1993): “Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm”. Journal of
Communication 43 (4).

- Gamson, W. A. (1992): Talking Politics. New York. Cambridge University Press.
- Goffman, E. (2006. V. O. 1975): Frame Analysis. Los marcos de la experiencia. Madrid. CIS.



Hunt, S.; Benford, R. y Snow, D. (2006): “Marcos de accion colectiva y campos de identidad en
la construccidn social de los movimientos” en Chihu, A. (coord.): El andlisis de los marcos en
la sociologia de los movimientos sociales. México. UAM.

McCombs, M. (2006): Estableciendo la agenda. El impacto de los medios en la opinidn publica
y el conocimiento. Barcelona. Paidds.

Snow, D. A. (2004): “Framing Processes, Ideology, and Discursive Fields” en Snow, D. A.; Soule,
S. A. y Kriesi, H. (eds.): The Blackwell Companion to Social Movements. New Jersey. Blackwell
Publishing Ltd.

Bibliografia general

Akhavan-Majid, R. y Ramaprasad, J. (1998): “Framing and Ideology: A Comparative Analysis
of U. S. and Chinese Newspaper Coverage of the Fourth United Nations Conference on
Women and the NGO Forum”. Mass Communication & Society 1 (3/4).

Ashley, L. y Olson, B. (1998): “Constructing Reality: Print Media’s Framing of the Women's
Movement, 1966 to 1986”. Journalism & Mass Communication Quarterly. Vol. 75 N2 2.

Behr, R. L. y lyengar, S. (1985): “Television News, Real-World Cues, and Changes in the Public
Agenda”. The Public Opinion Quarterly, Vol. 49 N2 1.

Berganza, R.; De Miguel, R. y Chaparro, A. (2011): “La prensa gratuita ante las elecciones
generales de Espafia del 9 de marzo de 2008: cobertura, politizacion y frames en
contraposicion a la prensa de pago”. Comunicacion y Sociedad Vol. XXIV N2 1.

Bouza, F. (2012): “Las metodologias de la agenda en el estudio de la opinidn publica como
base de la comunicacién politica”. Redmarka. Afio V, N2 8.

Bouza, F. (2004): “The Impact Area of Political Communication: Citizenship Faced with Public
Discourse” International Review of Sociology, Vol. 14 N2 2.

Brown, J. R.; Kapteyn, A. y Mitchell, O. S. (2016): “Framing and Claiming: How Information-
Framing Affects Expected Social Security Claiming Behavior”. The Journal of Risk and
Insurance. N2 83. N2 1.

Callaghan, K. y Schnell, F. (2001): “Assessing the Democratic Debate: How the News Media
Frame Elite Policy Discourse”. Political Communication, 18.

Chavero, P. et al (2013): “La mediatizacion de la agenda politica: la discusion del pacto social
como conflicto de agendas, 2009-2011". Revista Latina de Comunicacion Social, 68.

Chihu, A. (2006): “Introduccidén: Construccion de marcos interpretativos” en Chihu, A.
(coord.): El andlisis de los marcos en la sociologia de los movimientos sociales. México. UAM.
De Vreese, C. H.; Peter, J. y Semetko, H. A. (2001): “Framing Politics at the Launch of the Euro:
A Cross-National Comparative Study of Frames in the News”. Political Communication, N2 18.
D’Angelo, P. (2002): “News Framing as a Multiparadigmatic Research Program: A Response to
Entman”. Journal of Communication. December 2002.

Entman, R. M. (1991): “Framing U.S. Coverage of International News: Contrasts in Narratives
of the KAL and Iran Air Incidents”. Journal of Communication. Vol. 41 N2 4.,

Entman, R. M. (2004): Projections of Power. Framing News, Public Opinion, and U.S Foreign
Policy. Chicago. The University of Chicago Press.

Gamson, W. A. y Meyer, D. S. (1996): “Framing political opportunity” en McAdam, D.;
McCarthy, J. y Zald, M. (eds): Comparative Perspectives on Social Movements. New York.
Cambridge University Press.

Gamson, W. A. y Modigliani, A. (1989): “Media Discourse and Public Opinion on Nuclear
Power: A Constructionist Approach”. American Jornal of Sociology. Vol. 95 N2 1.

Gitlin, T. (1980): The Whole World is Watching. Mass Media in the Making & Unmaking of
the New Left. Los Angeles. University of California Press.

Iris, H. y McCombs, M. (2004): “Media Salience and the Process of Framing: Coverage of the
Columbine School Shootings”. Journalism & Mass Communication Quarterly. Vol. 81 N2 1.
lyengar, S. (1991): Is Anyone Responsible? How Television Frames Political Issues. Chicago. The
University of Chicago Press.



Jasperson, A. E. et al (1998): “Framing and the Public Agenda: Media Effects on the
Importance of the Federal Budget Deficit”. Political Communication, 15.

Lakoff, G. (2007): No pienses en un elefante. Madrid. Editorial Complutense.

Lakoff, G. (1996): Moral Politics. What Conservatives Know that Liberals Don’t. Chicago. The
University of Chicago Press.

Lépez, P. (2010): “Nuevas vias para el estudio del framing periodistico. La nocidn de estrategia
de encuadre”. Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 2010, 16.

Lépez, P. y Casero, A. (2012): “La evolucién de la agenda mediatica espafiola (1980-2010). Un
analisis longitudinal de la portada de la prensa de referencia”. Revista Latina de
Comunicacion, 67.

Marifio, M. V. y Ldépez, P. (2009): “Resultados actuales de la investigacidon sobre framing:
Sélido avance internacional y arranque de la especialidad en Espaia. Zer. Vol. 14 N2 26.
Matthes, J. (2012): “Framing Politics: An Integrative Approach”. American Behavioral
Scientist. Vol. 56 N2 3.

Meyer, D. S. (1995): “Framing National Security: Elite Public Discourse on Nuclear Weapons
during the Cold War”. Political Communication. Vol. 12.

McCombs, M. (2009): “An Agenda-Setting Notebook”. University of Texas. Austin.

McCombs, M; Lopez-Escobar, E y Llamas, J. P (2000): “Setting the Agenda of Attributes in the
1996 Spanish General Election” Journal of Communication, Spring 2000.

McCombs, M. y Shaw, D. L. (1972): “The Agenda-Setting Function of Mass Media”. The Public
Opinion Quarterly, Vol. 36 N2 2.

McCombs, M. et al (1997): “Candidate Images in Spanish Elections: Second-Level Agenda-
Setting Effects” Journalism & Mass Communication Quarterly Vol. 74 N2 4.,

MclLeod, D. M. y Detenber, B. H. (1999): “Framing Effects of Television News Coverage of
Social Protest”. Journal of Communication. Summer 1999.

Miller, M. (1997): “Frame Mapping and Analysis of News. Coverage of Contentious Issues”.
Social Science Computer Review. Vol. 15 N2 4.

Moreno, A.; Kiousis, S. y Humanes, M. L. (2010): “Estudio de la agenda-setting entre
candidatos en las elecciones espafiolas de 2004. Aproximacion desde la estrategia de los
partidos”. Razon y Palabra, 73.

Paniagua, F. J. y Gdmez, B. J. (2006): “El control de la agenda mediatica en campafia electoral.
El caso de las elecciones generales espafiolas de 2004”. Ambitos, 15.

Park, R. E. (1940): “News as a Form of Knowledge: A Chapter in the Sociology of Knowledge”.
The American Journal of Sociology, Vol. 45, N2 5.

Rodrigues, D. M. (2015): Los marcos de referencia politicos del movimiento al socialismo
bolivariano (1995-2005). Tesis Doctoral. Universidad Complutense de Madrid e Instituto
Universitario de Investigacion Ortega y Gasset.

Rodriguez, R. y Castromil, A. (2010): “La circulacidn social de los encuadres periodisticos en
tiempo de campafia electoral: Transmision, influencia y atribucién de responsabilidad”. ZER,
Vol. 15 N2 29.

Rodriguez, R. y Bouza, F. (2007): “La inseguridad ciudadana en las agendas publica y personal
de los espafoles (2000-2004)". Politica y Sociedad. Vol. 44 N9 3.

Rodriguez, R. (2004): Teoria de la Agenda-Setting. Aplicacion a la ensefianza universitaria.
Alicante. Obets.

Sadaba, T. (2001): “Origen, aplicacién y limites de la teoria del encuadre (framing) en
comunicacion”. Comunicacion y Sociedad Vol. XIV N22.

Sadaba, T.; Rodriguez J. y Bartolomé, M. (2012): “Propuesta de sistematizacién de la teoria
del framing para el estudio y praxis de la comunicacién”. Observatorio (OBS*) Journal, Vol. 6
Ne 2.

Semetko, H. A.; Valkenburg, P. M. (2000): “Framing European Politics: a content analysis of
press and television news”. Journal of Communication. Vol. 50 N2 2.

Scheufele, D. A. (2004): “Framing-effects approach: A theoretical and methodological
critique”. Communications, 29.



Scheufele, D. A. (2000): “Agenda-Setting, Priming, and Framing Revisited: Another Look at
Cognitive Effects of Political Communication”. Mass Communication & Society, 3 (2&3).

Scheufele, D. A. (1999): “Framing as a Theory of Media Effects” Journal of Communication,
Winter 1999.

Snow, R. P. (1986): Creating Media Culture. California. Sage.

Tuchman, G. (1978): Making News. A Study in the Construction of Reality. New York. The Free
Press.

Valkenburg, P. M.; Semetko, H. A. y De Vreese, C. H. (1999): “The effects of news frames on
reader’s thoughts and recall”. Communication Research. Vol. 26. N2 5.

Weaver, D. H. (1997): “Canalizacién mediatica (“agenda-setting”) y elecciones en Estados
Unidos”. CIC. N23.
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68 ESTUDIOS AVANZADOS EN COMUNICACION POLITICA
Master Oficial

GUIA DOCENTE

Asignatura: Analisis estadistico basico para el tratamiento de bases de datos
6 Créditos ECTS

Caracter: OBLIGATORIA

Profesora: MARIA LUISA HUMANES

Curso Académico: 2017-18

Introduccion

El proceso de la investigacion cientifica tanto académica como aplicada requiere el
desarrollo de un conjunto de tareas entre las que se encuentra el analisis estadistico de
datos. Para ello, se cuenta en la actualidad con una variedad de software, de ayuda
para el investigador y el analista. En esta asignatura se pretende que los/as alumnos/as
integren el andlisis estadistico en sus rutinas de trabajo dentro del ambito de la
comunicacion politica.

Competencias Generales:

CGl1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos méas amplios (con equipos
homogéneos o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autéonoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas,
asi como avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se
busque ese objetivo.

Transversales:

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendomenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipotesis, para crear un corpus
teorico propio basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos
teoricos, para desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para
alcanzar conclusiones pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a
enriquecer el campo de estudio abordado y al incremento del saber en los
ambitos de la Comunicacion Politica.

Especificas:
CE4. Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas cuantitativas y
cualitativas mas significativas en el proceso de la comunicacion politica.



CES5. Perfilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas metodoldgicas
y que combinen diversas estrategias de analisis.

CE6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de anélisis y prospectiva,
tanto en la comunicacion politica general como en el disefio y gestion de
campaias.

Objetivos

El objetivo de este curso es introducir al alumno en las técnicas de analisis estadistico
y en el programa estadistico mas utilizado en las ciencias sociales, SPSS.

Temario

Tema 1. El anélisis de datos en el disefio de la investigacion cuantitativa.
1.1.  Lamedicion en ciencias sociales: operacionalizacién de conceptos y variables.
1.2.  La estadistica descriptiva y la estadistica inferencial.

Tema 2. El programa estadistico SPSS.

Tema 3: Analisis univariados.

3.1. Estadisticos descriptivos: frecuencias absolutas y relativas, porcentajes,
estadisticos de tendencia central, dispersion, posicion, forma de la distribucion.
Puntuaciones tipicas y curva normal.

3.2. Analisis exploratorio de datos.

Tema 4. Analisis bivariados.
4.1. Tablas de contingencia.
4.2. Diferencia de medias.
4.3 Analisis de varianza.
4.4. Correlaciones.

Tema 5. Analisis multivariados.
5.1. Analisis factorial
5.2. Regresion lineal multiple

Sistema de evaluacion

La asignatura se evaluara del siguiente modo:

- 50% de la calificacion se obtendra a través de un examen tedrico-practico sobre los
contenidos de la asignatura.

- 50% se obtendra a través de un trabajo escrito individual en el que el alumno/a debera
disefiar un plan de andlisis y explotacion estadistica de datos, mas la correspondiente
interpretacion de los resultados.

Habra que aprobar por separado las dos partes de la evaluacion para proceder a realizar
la ponderacion de la calificacion final.



Bibliografia basica

Igartua, J. J. (2006). Métodos cuantitativos de investigacion en comunicacion.
Barcelona: Bosch.

Bibliografia general

Cea D’Ancona, M.A. (1998). Metodologia cuantitativa. Estrategias y técnicas de
investigacion social. Madrid: Sintesis.

Cea D’Ancona, M.A. (2004). Analisis multivariable. Teoria y practica en la
investigacion social. Madrid: Sintesis.

Gunter, B. (2000). Media research methods. Londres: Sage.

Hornig Priest, S. (2009). Doing Media Research. London: Sage.

Moore, D. (2005). Estadistica Aplicada Basica. Barcelona: Bosch.

Pardo A. y Ruiz M.A. (2005). Analisis de datos con SPSS 13 Base. Madrid: McGraw-
Hill.

Sanchez Carrion, J. J: (1999). Manual de analisis estadistico de los datos. Madrid:
Alianza Editorial.
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Introduccion
Breve descriptor de la asignatura: Fundamentos y cambios de las bases culturales de los
comportamientos politicos de los ciudadanos en las sociedades contemporaneas.

Competencias

Generales

CGl. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos
y razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda auténoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Transversales

CT1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y
con los debates sociales que genera.

CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion investigacion-
practica, generando proyecto integrados en programas de investigacion que favorezcan
la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la Comunicacion
Politica.

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendémenos y



problemas, para expresar ideas y plantear hipotesis, para crear un corpus tedrico propio
basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para
desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio
abordado y al incremento del saber en los ambitos de la Comunicacion Politica.

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como observaciones fenomenologicas
de la interaccion medios-politica y ciudadania.

Especificas

CE1l. Desarrollar las diversas capacidades para el andlisis de la comunicacion politica,
asi como las propias para integrar en un corpus teorico las diversas perspectivas teérico-
metodoldgicas sobre este fendomeno.

CE2. Desarrollar las capacidades tedrico-metodoldgicas para interpretar los problemas
sociales mas importantes y caracteristicos de nuestras sociedades en relacién con el
nuevo espacio mediatico y los procesos de comunicacion en €l producidos.

CE4. Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas cuantitativas y
cualitativas mas significativas en el proceso de la comunicacion politica.

Objetivos
Los principales objetivos de la asignatura son los siguientes:

1. Presentar las bases y cambios fundamentales de los comportamientos y la accion
politica en las sociedades contemporaneas.

2. Analizar el modo en que operan los factores culturales en la construcciony
desarrollo de la accion politica.

3. Estudiar el papel de los factores culturales en la explicacion de algunos de los
principales cambios de la accion politica.

4. ldentificar los principales cambios de las ‘culturas politicas ciudadanas’ en las
sociedades contemporaneas

Temario

1. La ciudadania contempordnea: identidades civicas y participacion ciudadana. El
papel de la participacion politica en la concepcion clasica de la ciudadania: derechos
y deberes de la implicacion civica. La “crisis” del modelo clasico de ciudadania y el
surgimiento de nuevas formas de ciudadania.

2. El comportamiento politico. El campo de estudios del comportamiento politico:
lineas de investigacion y debates. Los “determinantes” del comportamiento politico:
identidad y opcion. Los canales y las mediaciones para la participacion politica en
las sociedades democraticas. Metodologias para el andlisis del comportamiento
politico: de las encuestas de opinion a la etnografia politica.

3. Del comportamiento politico a la accién politica. El auge de la participacion “no
convencional” y de la politica de la protesta en las sociedades contemporaneas. Nuevos
actores, demandas y repertorios de la implicacion civica. La “politica de las emociones”.
Lineas de investigacion y debates.

4. Los fundamentos culturales de la politica (1). Los analisis clasicos de la cultura
politica. Valores, actitudes y creencias. ‘La cultura civica’ de G. Almond y S. Verba. El
papel de las culturas politicas en la estabilidad y rendimiento de los sistemas




democraticos. Las encuestas de opinion en el andlisis de la cultura politica:
contribuciones y limitaciones

5. Los fundamentos culturales de la politica (2). Las criticas a los analisis clésicos de la
cultura politica. R. Inglehart y los valores postmaterialistas; R. Putnam y el capital social.
El “giro cultural” de las Ciencias Sociales y los estudios de la “cultura en accion™:
nuevas propuestas tedricas y metodologicas de analisis. La politica de las identidades y
los “conflictos culturales”.

6. ;Hacia unas nuevas formas de implicacion civica? La ciudadania intermitente, la
“politica del estilo de vida” y el “ciudadano- consumidor”. Los fundamentos de una
‘ciudadania global. Nuevas formas de activismo politico. Los retos para la vida
politica de los sistemas democraticos.

Sistema de evaluacion

La evaluacion de la asignatura se basara en:

1. Asistencia y participacion en las clases teoricas (25%)

2. Participacion en las clases practicas y realizacion de los trabajos practicos (35%)
3. Trabajo final (40%).

Bibliografia basica

Anduiza, E. y A. Bosch (2004): Comportamiento politico y electoral, Barcelona, ed.
Ariel. (cap.2 “;Qué es y qué no es la participacion politica” y cap 4 “Factores
explicativos de la participacion politica”™)

Ferrer, M., L. Medina y M. Torcal (2006): “La participaciéon politica: factores
explicativos”, en Montero, J. R. et al., Ciudadanos, asociaciones y participacion en
Espafia, Madrid, CIS, Cap. 5.

Fraser, Nancy (2008): “La justicia social en la era de la politica de la identidad:
redistribucion, reconocimiento y participacion”, Revista de Trabajo, Afio 4, n°6, pp. 83-
99.

Marshall, T.H. (1998): Ciudadania y clase social, Madrid, Alianza ed.

Moran, M.L. (2011): “La cultura politica en Espafa: interrogantes, debates y
aportaciones”, en Flores Davila, J. (ed.), A cincuenta afios de la cultura civica:
pensamientos y reflexiones en honor al profesor Sidney Verba, Instituto de
Investigaciones Juridicas, UNAM, México, pp. 101-122.

Sassen, Saskia (2003): “Reubicar la ciudadania. Posibilidades emergentes en la nueva
geografia politica”, en Contrageografias de la globalizacion, Madrid, Traficantes de
Suetios, cap. 4.

Swidler, Ann (1997): “La cultura en accion: simbolos y estrategias”, Zona Abierta, n°77-
78, pp. 127-176.

Tarrow, Sidney (1997): El poder en movimiento. Los movimientos sociales, la accion
colectiva y la politica, Madrid, Alianza Universidad. Capitulo 1.

Welch, S. (2013), The theory of political culture, Oxford, Oxford University Press, caps.
ly?2.



Bibliografia general
AAVV (1997): Nuamero monografico sobre “Cultura y politica”, Zona Abierta.
n° 77-78.

AAVYV (2004): Numero monografico sobre ‘Participacion politica’, Zona Abierta, n°® 106-
107.

Aguilar, S. y E. Chulia (2007): Identidad y opcion. Dos formas de entender la politica,
Madrid, Alianza ed.

Almond, G. y S. Verba (1970. e€.0.1963): La cultura civica, Madrid, ed.
Euroamérica.

Almond, G. y S. Verba (1980): The Civic Culture Revisited, Boston, Little Brown.
Bauman, Z. (2002): La cultura como praxis, Barcelona, ed. Paidos.
Bellah, R. (et al.) (1989): Habitos del corazén, Madrid, Alianza ed.

Benford, R. D. y. D.A. Snow (2000): "Framing Processes and Social Movements: An
Overview and Assessment", Annual Review of Sociology, vol. 26, pp.611- 639.

Benski, T. et al (2013): “From the streets and squares to social movement studies. What
have we learned?”, Current Sociology, vol. 61, n°4, pp. 541-561.

Cainzos, M. (2004): "Desigualdades sociales y participacion politica en Espana.",
Zona Abierta, n°106-107, pp.91-174.

Castells, M. (2012): Redes de indignacion y esperanza, Madrid, Alianza ed.
Cefai, D. (ed.) (2001): Cultures politiques, Paris, PUF.

Cramer Walsh, K. (2004): Talking about politics, Chicago, The University of
Chicago Press.

Della Porta, D. y M. Diani (2011): Los movimientos sociales, Madrid, CIS.

Della Porta, D. y S. Tarrow (2005): Transnational Protest and Global Activism,
Lanham, Brown & Littlefield Publishers.

Eliasoph, N. y P. Lichterman (2003): "Culture in interaction", American Journal of
Sociology, 108, pp.735-794.

Eyerman, R. (1998): “La praxis cultural en los movimientos sociales”, en P. Ibarra y B.
Tejerina (eds.), Los movimientos sociales. Transformaciones politicas y cambio
cultural, Madrid, ed. Trotta: pp.139-164.

Font, J. (2001): Ciudadanos y decisiones publicas, Barcelona, ed. Ariel.

Gamson, W. (1992): Talking Politics, Cambridge, Cambridge University Press.

Inglehart, R: (1991). ElI Cambio Cultural en las Sociedades Industriales
avanzadas. Madrid, CIS.



Inglehart, R: (2005). Modernizacién, cambio cultural y democracia: la
secuencia de desarrollo humano. Madrid, CIS.

Jiménez, M. (2011): La normalizacion de la protesta. El caso de las
manifestaciones en Espafia (1980-2008), Madrid, Coleccion Estudios y Encuestas n® 70,
CIS.

Moréan, M.L. (2010): “Cultura y politica: nuevas tendencias en los analisis socio-
politicos”, en M. Pérez Ledesma y M. Sierra (eds), Cultura politica: teoria e
historia, Zaragoza, Institucion Fernando el Catolico, pp. 87-131.

Norris, P. (2002): Democratic  Phoenix: Reinventing  Political ~ Activism,
Cambridge, Cambridge University Press.

Polletta, F. (1997): "Culture and Its Discontents: Recent Theorizing on the
Cultural Dimensions of Protest", Sociological Inquiry, vol 67, n.4, pp.431-450.

Putnam, R. (2002): Solo en la bolera, Madrid, Circulo de lectores.

Sewell, W. (1999): “The concept(s) of culture”, en V. E. Bonnel y L.Hunt, Beyond the
Cultural Turn, Berkeley, University of California Press.
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Introduccion
El papel de los medios de comunicacion en las sociedades actuales y, especialmente, en
la politica es uno de los grandes temas de discusion de los expertos en sociologia politica,
de ahi la importancia del estudio de los efectos politicos que se puedan derivar de estos
instrumentos de comunicacion. La literatura al respecto es muy abundante, pero la
incorporacion de las nuevas tecnologias en el &mbito de la informacion estd haciendo que
el interés sobre esta cuestion sea atin mayor por las posibilidades politicas que se
puedan derivar de la utilizacion de los medios de comunicacion de masas. Por ello,
en un master sobre comunicacion politica es necesario prestar atencion a este fenomeno,
que si bien no es nuevo (como ya comenté) si que es parte implicada en el desarrollo
de la politica. Desde las diversas perspectivas de analisis, quedando claro, la
necesidad de elaborar una teoria de la opiniéon publica que tenga en cuenta tanto la
tradicion clasica y la aportacién empirica como el caracter interdisciplinar de la misma.

Competencias

Generales

CGl: Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos
y razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autonoma de la informacion, que permita
abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como avanzar hacia la
consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese objetivo.



Transversales

CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion investigacion-
practica, generando proyecto integrados en programas de investigacion que favorezcan
la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la Comunicacion
Politica.

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipotesis, para crear un corpus tedrico propio
basado en el andlisis critico y sintesis de otros estudios y marcos teoricos, para desarrollar
metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes,
justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al
incremento del saber en los &mbitos de la Comunicacion Politica.

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como observaciones
fenomenologicas de la interaccion medios-politica y ciudadania.

Especificas

CELl. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacion politica,
asi como las propias para integrar en un corpus tedrico las diversas perspectivas tedrico-
metodoldgicas sobre este fenomeno.

CE2. Desarrollar las capacidades teorico-metodologicas para interpretar los problemas
sociales mas importantes y caracteristicos de nuestras sociedades en relaciéon con el
nuevo espacio medidtico y los procesos de comunicacion en €l producidos.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacién de masas en la sociedad civil.

CE6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de andlisis y prospectiva
tanto en la comunicacion politica general como en el disefio y gestion de campanas.

Objetivos

La interrelacion entre mundo mediatico, la politica y el publico constituye la experiencia
mas proxima y permanente en la comunicacion politica partiendo del periodismo
profesional y de la comunicacioén en general. Conocer las transformaciones que esta
interrelacion implica para los sistemas democraticos es hoy el nucleo de estudio de los
efectos politicos de los medios de comunicacion de masas.

Por ello el objetivo principal es la adquisicion de los marcos histéricos y conceptuales
que explican el papel desempefiado por los medios de comunicacion en la politica dentro
de las democracias contemporaneas para la adquisicion de las competencias expuestas
en el apartado anterior.

Para poder conseguir nuestro propdsito se desarrollaran cuatro tipo de actividades
formativas: la exposicion teodrica del temario recogido en el programa publicado; el
debate y discusion de cuestiones de actualidad relativa a los planteamientos expuestos;
la presentacion por parte de los alumnos en forma de exposiciones de lecturas acordes
con los contenidos; y la realizacidon, exposicion y presentacion de un trabajo que
demuestre la comprension y ejecucion de los planteamientos teoricos explicados.



Temario

Tema 1. Introduccion: Los actores de la comunicacion politica
1. La politica

2. Los ciudadanos

3. Los medios de comunicacion

Tema 2: La politica y los medios de comunicacion

1. Efectos politicos de los medios: Primeros enfoques

2.La investigacion en comunicacion de masas. Historia y presente
3.Teoria sobre los efectos fuertes

Tema 3. Efectos politicos de los medios: Enfoques clasicos
1.Teoria sobre los efectos limitados
2.La espiral del silencio. El clima de opinion

Tema 4. Efectos politicos de los medios: Ultimos enfoques
1.Polarizacion politica y medios de comunicacion. El efecto reduccionista de la

comunicacion politica y la personalizacion de la politica

2.Negativismo medidtico y calidad de la democracia

3.Nuevos ciudadanos y nuevos tipos de votantes: fieles, domesticados, volatiles,
indecisos, cinicos, dejados, apoliticos, antisistema, invisibles, interesados,
descolocados,...

4.La profesionalizacion de la comunicacion politica ;Quién hace la politica?

5.Nuevas tecnologias y comunicacion politica: Mediatizacion y digitalizacion

Tema 5. Efectos politicos de la comunicacion politica: Racionalidad electoral y medios
1. La publicidad politica, los debates electorales y las encuestas
2.Campafia electoral y cobertura mediatica ;como trabajan los periodistas?
3.Elecciones y comunicacion politica: ejemplos
4.;Hacia un voto “mediatico”?

Tema 6. Andlisis de los efectos politicos. La comunicacion politica (TRABAJOS)
1.Anélisis de los efectos politicos desde el emisor: andlisis de contenido
2.Andlisis de los efectos politicos desde el receptor: encuestas, elecciones
3.Analisis de los efectos politicos desde otros factores intervinientes en el proceso de la
comunicacion

Sistema de evaluacion

Se evaluaran tanto los conocimientos teoricos alcanzados por el alumno como las
habilidades adquiridas para la practica profesional. La evaluacion de los estudiantes se
llevard a cabo a través de cuatro modalidades:

La realizacion de una prueba escrita con un resultado de 5 o superior a este (30% de
la nota final).

Asistencia a clase. Se requiere un minimo de un 80 % (20 % de la nota final)

La participacion en las actividades que se desarrollen en el transcurso de las clases
(debates, exposiciones, lecturas...) (20 % nota final)

Y la demostracion de los conocimientos adquiridos mediante la realizacion,
presentacion y exposicion de un trabajo (en grupo) (30 % de la nota final)

Para superar la asignatura, pues, serd necesario puntuar en las cuatro modalidades.



Bibliografia basica

D’Adamo, O., Garcia Beaudoux, V. y Freidenberg, F. (2000): Medios de comunicacion,
efectos politicos y opinidonpublica. Una imagen, ;vale mas que mil palabras?, editorial de
Belgrano, Argentina.

Garcia V.; D’Adamo, O. y Slavinsky, G. (2007): Comunicacion Politica y Camparias
Electorales. Barcelona. Gedisa

Hallin, Daniel C. y Mancini, Paolo (2008): Sistemas mediaticos comparados. Tres modelos
de relacion, Barcelona, Hacer

Mazzoleni, Gianpietro (2010): La comunicacion politica. Madrid. Alianza

Ortega, Félix (2011): La politica mediatizada. Madrid. Alianza.

Sabucedo, J.M. y Rodriguez, M. (1997): Medios de Comunicacion de Masasy conducta
politica. Madrid, Biblioteca Nueva.

Telleria, M. (2005): Los medios de comunicacion al servicio del poder: la influencia
mediatica en la sociedad global, Barcelona, Erasmus.

Voltmer, Katrin (2007): Mass media and political communication in new democracies,
London, New York Routledge.

Mouchon, Jean (1999): Politica y medios: los poderes bajo influencia, Barcelona, Gedisa.
VV.AA (2009): La nueva comunicacion, Trotta, Madrid.

Bibliografia general

Aguilar, Miguel Angel (et al.) (1999): Medios de comunicacion y cultura politica.
Barcelona, Paidos

Bouza, F. (1998): “La influencia politica de los medios de comunicacion: mitos y certezas
del nuevo mundo”, en El debate de la comunicacion, pp. 27-252.

Castillo Esparcia, A. (2011): “Los medios de comunicacién como actores sociales y
politicos. Poder, medios de comunicacion y sociedad”, en Razon y Palabra, n® 75, México.
Curran, James (2005): Medios de comunicacion y poder en una sociedad democratica,
Barcelona, Herder

D’Adamo, O.J, y otros (2000): “Efectos politicos de los medios de comunicacion: Un
analisis de la funcioén de establecimiento de la agenda”, en Psicologia Politica, n° 20,
pp.47-63

Glynn, C. J et al (2004): Public Opinion. Colorado. Westview Press.

Gonzalez, J. J. (2008): “Los medios en la democracia avanzada: ;Hacia una democracia
de audiencia?” en Gonzalez, Juan Jests y Requena, Miguel (2008): Tres décadas de
cambio social en Espafia. Segunda edicion. Madrid. Alianza

Graber, Doris A. (1986): El poder de los medios en la politica (comp.): Grupo Editor
Latinoamericano, Buenos Aires

Hallin , Daniel y Mancini, Paola (2012): Comparing media systems Beyond the western
World. Cambridge University Press.

Justel, V. (2011): La influencia de los medios de comunicacion en la sociedad
contemporanea.

Lee Kaid, L. (ed) (2004): Handbook of Political Communication Research. New Jersey.
Lawrence Erlbaum Associates.
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Introduccion

La asignatura pretende introducir al alumnado al uso de las practicas cualitativas mas
importantes: el grupo de discusion, la entrevista abierta, deteniéndose en la
consideracion del andlisis del discurso como elemento transversal en la investigacion
cualitativa. También se incorporarda de manera mas tangencial el analisis de otras
practicas cualitativas ttiles en la investigacion de los procesos de Comunicacion Politica
como la observacion, asi como otras variantes de practicas grupales como el grupo
triangular. La asignatura se orientara al uso de estas practicas en el en el ambito de la
comunicacion politica, la opinion publica y el analisis de los medios de comunicacion.
Se pretende que el alumno no s6lo adquiera un conocimiento tedrico, sino que sea capaz
de disefiar y desarrollar investigaciones utilizando practicas cualitativas.

La asignatura tendrd una marcada orientacion tedrico-practica y potenciara el trabajo
grupal de los alumnos. La Metodologia Docente implicaré: clases magistrales por parte
del profesor, clases practicas, presentaciones de los alumnos de lecturas, practicas y
trabajos, discusion en clase de diversos materiales didacticos, la elaboracion de trabajos
individuales y grupales, y la realizacion de pruebas escritas.

Las clases practicas se orientaran al disefio y desarrollo concreto de una investigacion
cualitativa que integre las distintas practicas de investigacion revisadas en la asignatura.
Asi pues, las practicas encargadas a los alumnos/as se articularan entre si, siguiendo
todas las fases de la investigacion: elaboracion de un proyecto, disefio concreto de la
investigacion, desarrollo del trabajo de campo (realizacion de grupos y entrevistas),
realizacion de transcripciones, analisis y elaboracion de un informe.



Competencias

Generales

CGl1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios

Transversales

CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion investigacion-
practica, generando proyectos integrados en programas de investigacion que favorezcan
la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la Comunicacion Politica.
CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipdtesis, para crear un corpus tedrico propio
basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos teoricos, para desarrollar
metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes,
justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al
incremento del saber en los &mbitos de la Comunicacion Politica

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como observaciones fenomenologicas
de la interaccion medios-politica y ciudadania.

Especificas
CE4. Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas cuantitativas y
cualitativas mas significativas en el proceso de la comunicacién politica.

CES. Perfilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas metodoldgicas
y que combinen diversas estrategias de analisis.

Objetivos

— Comprender la especificidad y complementariedad basica de practicas cualitativas
y técnicas cuantitativas en la investigacion social. Adquirir una perspectiva
metodoldgica critica que permita discernir las potencialidades y limites de las
practicas cualitativas (y de las técnicas cuantitativas) en el campo de la
Comunicacion Politica. Desarrollar una aproximacion estratégica a la investigacion
social cualitativa.

— Adquirir los conocimientos necesarios para abordar el disefio y la realizacién
concreta de una investigacion cualitativa (abarcando todas las fases del trabajo de
campo, e incluyendo la elaboracion de un informe).

— Delimitar las especificidades de las distintas précticas de investigacion social
cualitativa: grupo de discusion, grupo triangular, entrevista abierta, observacion,
analisis de textos y materiales audiovisuales. Determinar las posibilidades y
potencialidades de su uso combinado o aislado en funcion de los objetivos de la
investigacion y los medios disponibles.

— Adquirir los conocimientos tedricos y practicos necesarios para utilizar las distintas
practicas cualitativas en el proceso de investigacion, prestando especial atencion a
coémo planificar, coordinar y desarrollar la fase de campo.



— Clarificar el concepto de representatividad estructural en las practicas cualitativas en
contraposicion a la representatividad estadistica propia de la encuesta.

— Familiarizar al alumno/a con el enfoque sociohermenéutico en el analisis
socioldgico de los discursos. Identificar su preminencia con respecto a otras
estrategias de analisis del discurso.

— Desarrollar la capacidad de trabajar de manera colectiva y coordinada en grupos de
investigacion y de presentar de manera adecuada los resultados de una investigacion.

Temario

1. La perspectiva cualitativa en la investigacion social

a.
b.

El anélisis de la realidad social como proceso multidimensional.
Niveles de la realidad social y su especificidad metodoldgica: hechos, discursos
y motivaciones.

. Los enfoques cuantitativo y cualitativo y su integraciéon en la investigacion

social. Complementariedad por deficiencia.
Las representaciones sociales.
Limitaciones metodologicas del enfoque cuantitativo.

2. Eldiseno en la investigacion cualitativa

o
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El inicio: la demanda de investigacion

La concrecién del objeto y la definicion de los objetivos. La subordinacion del
disefio a los objetivos.

El proyecto de investigacion

Representatividad estructural versus representatividad estadistica

Criterios que entran en juego en el disefio cualitativo

El disefio abierto como estrategia

El cuadrado M, como herramienta organizadora del disefio (y del analisis)
Revision de ejemplos de disefios cualitativos

3. El grupo de discusion y otras practicas grupales

a.

Lo grupal como practica de investigacion. La pertinencia de la investigacion con
grupos de discusion

b. Origen de las técnicas/practicas grupales

@
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Especificidad del grupo de discusion con respecto al ‘focus group’ y otras
practicas grupales

El grupo de discusion en Espafia: antecedentes y desarrollo

Los supuestos teoricos de la dindmica del grupo de discusion

El grupo de discusion y el discurso social

El disefio del grupo de discusion

La fase de campo

La dinamica y conduccion del grupo de discusion

El andlisis del grupo de discusion

El grupo triangular



1. Complementariedad del grupo triangular con respecto a grupos de discusion
y entrevistas

El disefio del grupo triangular

La dinamica del grupo triangular

La conduccion del grupo triangular

El grupo triangular y el espacio transicional
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4. La entrevista abierta

Antecedentes y desarrollo de la entrevista abierta en la investigacion cualitativa
Funciones y usos de la entrevista

Tipos y formas de entrevista

El uso combinado de la entrevista con otras técnicas

El disefio de una investigacion con entrevistas abiertas

Criterios basicos para la realizacion de una entrevista

La estrategia de interrogacion en la entrevista: el papel del entrevistador

La elaboracion y uso del guion

El analisis de la entrevista

El caso de las historias de vida
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5. La observacion

Modalidades de observacion

Origen de la observacion participante

Campos de aplicacion y desarrollo de la observacion participante
Observacion declarada y encubierta: el acceso y los informado- res
(Qué observar?

Registro de la observacion: El cuaderno o diario de campo
Andlisis del material empirico. Fases de analisis

La observacion en microsociologia
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6. El analisis del discurso

Tradiciones y orientaciones de analisis cualitativo de textos y discursos

La critica de la teoria fundamentada

El discurso como practica social

El contenido manifiesto y el contenido latente.

Las negociaciones y las interpretaciones de los actores sociales.

Niveles tematico, estructural y socio-hermenéutico del andlisis.

Software de apoyo en el analisis del discurso: Atlas.ti

Los Documentos Audiovisuales: Analisis de prensa. La publicidad. El cine.
Otros soportes de informacion politico-social.
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Sistema de evaluacion

La evaluacion de la asignatura se fundamentard en los siguientes elementos, cuya
periodizacion sera sefialada a lo largo del cuatrimestre tanto en clase como en el campus
virtual. Se aplicaran criterios de evaluacion idénticos en las convocatorias de junio y
septiembre.



Trabajo Final (30% calificacion final)

El trabajo final tomard la forma de un informe de investigacion cualitativa.
Consistira en un trabajo colectivo (en grupos de 2 o 3 personas) que tomara como
base alguna de las dos siguientes posibilidades.

— El material producido por los propios alumnos/as a través de la realizacion de
grupos de discusion y entrevistas abiertas, previa definicion de un tema de
investigacion y la elaboracion de un disefio.

— El trabajo de campo correspondiente a alguno de los siguientes estudios
cualitativos del CIS: a) “Representaciones Politicas y 15 M”. (Estudio n°® 2921
afio 2011), b) “El discurso de los espafioles respecto a la relacion entre economia
y politica” (Estudio n°® 2865; ano 2011), c) “El sistema de los discursos sociales
sobre los conceptos izquierda y derecha en Espafia” (Estudio n® 2926; afio 2011),
d) aunque fuera de la temadtica politica, también podria utilizarse el estudio
“Juventud, formacion y empleo: adecuacion de la formacion al mercado de
trabajo” (Estudio n°® 2971; afio 2012).

Prueba Final (30% calificacion final)

En la primera semana de junio, los alumnos/as realizaran una prueba escrita través
de la cual se valoraran los conocimientos adquiridos a partir del trabajo de las
lecturas obligatorias y los contenidos teéricos de la asignatura presentados en clase.
El material obligatorio para preparan el examen estara indicado en el campus virtual.
Para superar la asignatura los alumnos deberan obtener en la prueba escrita una
calificacion minima de 4 puntos.

Practicas (25% calificacion final)

A lo largo del cuatrimestre se realizaran las siguientes practicas, algunas de las
cuales implicara la entrega de algunos ejercicios a través del campus virtual. Podran
producirse ajustes menores en funcion del calendario.

— Lectura y redaccion de una resefia de un informe de investigacion cualitativa.

— Analisis comparativo de los resultados obtenidos a través de la encuesta
estadistica y de entrevistas abiertas.

— Realizacion de un breve proyecto de investigacion, focalizado especialmente en
la definicioén de objetivos compatibles con la metodologia cualitativa.

— Elaborar el disefio de una investigacion cualitativa.

— Redactar un guion y propuesta tematica para grupos y entrevistas.

— Desarrollo de labores de captacion para grupos y entrevistas.

— Realizacion de dos entrevistas abiertas, y conduccion de grupos de discusion o
triangulares (en funcion de las posibilidades).

— Realizacion de un ‘ejercicio’ de observacion.

— Transcripcidn del audio de entrevistas y grupos.

— Andlisis de material de campafias electorales.

La ultima semana de clase se utilizara para introducir al alumnado al uso de
programa Atlas.ti. Las clases se desarrollaran en las aulas de informadtica de la
facultad.



4. Participacion y asistencia (15% calificacion final)

Para superar la asignatura en la convocatoria ordinaria los alumnos/as deberan asistir
como minimo a un 85% de las clases. Los alumnos/as que no alcancen este
porcentaje podran entregar practicas y trabajos a lo largo del cuatrimestre, pero no
podran superar la asignatura en la convocatoria de junio y deberan presentarse a la
prueba escrita en la convocatoria de septiembre.

De manera optativa, los alumnos podran entregar una recension critica de alguno de los
libros propuestos por el profesor.

En la convocatoria de septiembre se volverd a computar en la evaluacion las
calificaciones obtenidas en las practicas, el trabajo obligatorio, y la correspondiente a
participacion y asistencia. El alumno o alumna que haya suspendido la asignatura
realizard de nuevo la prueba escrita y podra presentar y rehacer aquellas practicas y
trabajos realizados en la convocatoria ordinaria que estime oportuno para mejorar su
nota (si bien debera comunicarlo previamente al profesor). Estos trabajos se presentaran
como fecha tope el dia de la realizacion de la prueba escrita.
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Introduccion

El campo “comunicacion politica” es reconocido y sefialado por su continua
expansion académica y profesional. Vive envuelto en la competencia de la
interdisciplinariedad que concurre en su docencia e investigacion. Los origenes y
evolucion de la comunicaciéon de la politica fijan la asignatura en el sustantivo
comunicaciony en el adjetivo politica.

Competencias

Generales

CG1: Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos
o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CG2: Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de
sus conocimientos y juicios

Transversales:

CT1:Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y
con los debates sociales que genera

CT4: Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicacion politica asi como observaciones
fenomenologicas de la interaccion medios-politica y ciudadania



Especificas:

CEl:Desarrollar las diversas capacidades para el andlisis de la comunicacion politica,
asi como las propias para integrar en un corpus tedrico las diversas perspectivas tedrico-

metodologicas sobre este fendmeno
CE4: Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas cuantitativas
cualitativas mas significativas en el proceso de la comunicacion politica

Objetivos

Esta asignatura optativa comprende la génesis y configuracion académica del
campo comunicacién politica. La afirmacién y legitimacion de dicho campo es
explicada desde una doble perspectiva:

1) la procedente de las nuevas relaciones y practicas comunicativas desarrolladas
por los politicos y profesionales de la comunicacion en el siglo XX y XXI

2) la identificada por el mundo académico.

Temario

Leccion 1. LAS EXTENSIONES COMUNICATIVAS DE LA POLITICA.
1. Laruptura del privilegio y la privacidad (s. XVIII y XIX).

Estados Unidos: el modelo presidencial (s. XX)

El nacimiento de los sondeos politicos y electorales.

Television y nueva politica.

Estudio de caso: La administracion comunicativa.
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Leccion 2. LAS TRANSFORMACIONES DE LA DEMOCRACIA.
1. Logica politica y logica mediatica.
2. Las competencias de la comunicacion politica.
3. La toma de decisiones. Las relaciones entre politicos y asesores. Nuevos tipos
de partidos.
4. Estudio de caso: entretenimiento y busqueda de informacién politica.

Leccion 3. ORIGENES Y FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION
POLITICA.

1. Historia intelectual, institucional y biografica.

2. Modernizacion social y desarrollo mediatico.

3. Afirmacion y legitimacion de una tradicion. Raices europeas y americanas.

4. Estudio de caso: Revistas cientificas y asociaciones profesionales y académicas.

Leccion4. LA CONFIGURACION ACADEMICA DEL CAMPO

COMUNICACION POLITICA.

1. Origenes diversos y desarrollos plurales.

2. La herencia de la comunicaciéon de masas: fragmentacion teorica y “tradicion
de efectos”.

3. El lugar de la sociologia en la comunicacion politica: sociologia de los medios y
de las noticias.

4. El estadode 1la cuestion: identidad, interdisciplinariedad, fragmentacion,
aislamiento.

5. Estudio de caso: andlisis de “programas” de comunicaciéon politica.

y



Sistema de evaluacion
Asistencia a clase (Master Oficial Presencial) Lectura de textos.
Prueba de conocimientos (escrita, oral).

Bibliografia basica
(Biblioteca de la Facultad, CC. De la Informacion)

BRIAN, Mc., (2011), Political communication Bundle: An introduction to political
communication, London, Rutledge (5* edicion).

BUCY, E; R. L. HOLBERT, (Eds) (2011), The Sourcebook for Political
Communication Research. Methods, Measures, and Analytical Techniques, New
York, Rutledge.

LUNDBY, k., (Ed) (2009), Mediatization: Concept, changes,
consequences, New York, Peter Lang.

NICK, C., A. HEPP (Eds), “Conceptualizing Mediatization” [Special Issue],
Communication Theory, 23, 3, August 2013, pp, 191-315.

KAID, L. L., (Ed) (2004). Handbook of Political Communication Research,

N. J. Lawrence Erlbaum.

SEMETKO, H.; M. SCAMMELL, (Eds) (2012), The Sage Handbook of Political
Communication, Los Angeles, Sage.

Bibliografia general

DALGREN, L. (2004), “Theory, Boundaries and Political Communication: the use
of disparity”, en European Journal of Communication, 19, 1, pp. 7-18.

PARK, D. W. J. POOLEY, (Eds) (2008), The History of Media and
Communication Research. Contested Memories, New York, Peter Lang

ROSPIR, J. 1., (2010), Opinion Pdblica. La tradicion americana 1908-1965,

Madrid, Biblioteca Nueva.

(2012), “Comunicacién politica. Origenes diversos y desarrollos plurales”, en M?*
D. Caceres; A. Lucas Marin (Eds), Crisis y cambios en la sociedad contemporanea.
Comunicacion y problemas sociales, Madrid, Fragua (Biblioteca de CC. De la
Comunicacion, n® 64, pp. 35- 54).

SCHUDSON, M., (2004), “The place of Sociology in the study of Political
Communication”, en Political Communication, 21, 3, pp. 271-273.
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Introduccion

Esta asignatura describe y analiza la actividad comunicativa de la politica contemporanea como
un proceso de interaccion entre la logica meditico-periodistica, las estrategias y tacticas del
marketing politico y las nuevas practicas ciberpoliticas, bajo el entormo de la creciente
mediatizacion de la politica. Se ocupa del andlisis de los formatos de comunicacion social que
comparten o sobre los que compiten en la actualidad las fuerzas politicas, los ciudadanos
politicamente implicados y los medios de comunicacion. Observa y evalia las précticas
ciberpoliticas, de marketing electoral y de representacion mediatica de la politica en las sociedades
democraticas, desde la perspectiva de la transformacion sociocultural de la actividad politica, mas
alla de la eficiencia practica del marketing politico.

Los objetivos establecidos son:

Analizar las nuevas formas de comunicacion politica que integran los usos de la
tecnopolitica, la espectacularizacion y neosentimentalidad mediatica en campanas
electorales y procesos politicos generales.

Combinar en el andlisis métodos cualitativos de anélisis comparado de casos,
reflexion tedrica y técnicas cuantitativas y semicualitativas sistematizadas mediante
protocolos especificos sobre diferentes soportes.

Reflexionar sobre las consecuencias sociopoliticas de esos nuevos usos para el
ejercicio cotidiano de la comunicacion politica democratica, a la luz del empleo de
la comunicacion medidtica y de las nuevas formas de cibercomunicacion.

Indagar en el papel de los medios de comunicacion de masas y del periodismo en la
expansion y fomento del modo actual de comunicacion politica simbdlica.



COMPETENCIAS

Generales

CG1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mds amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG@G2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de
sus conocimientos y juicios

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los
conocimientos y razones que los sustentan) a publicos especializados y no
especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda auténoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Transversales

CT1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas

del ejercicio profesional y con los debates sociales que genera.

CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion
investigacion-practica, generando proyecto integrados en programas de investigacion
que favorezcan la multidisciplinariedad y se articulen sobre la realidad social de la
Comunicacion Politica.

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipétesis, para crear un corpus teorico
propio basado en el andlisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para
desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio
abordado y al incremento del saber en los ambitos de la Comunicacion Politica.

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion adaptados al
ambito y contexto de la Comunicaciébn Politica asi como observaciones
fenomenologicas de la interacciéon medios-politica y ciudadania.

Especificas

CELl. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacion politica,
asi como las propias para integrar en un corpus teodrico las diversas perspectivas
teorico-metodologicas sobre este fendmeno.

CE2. Desarrollar las capacidades tedrico-metodoldgicas para interpretar los problemas
sociales mas importantes y caracteristicos de nuestras sociedades en relacion con el
nuevo espacio medidtico y los procesos de comunicacion en €l producidos.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacién de masas en la sociedad civil.

CE4. Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas cuantitativas y
cualitativas mas significativas en el proceso de la comunicacion politica.

CES. Perfilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas metodologicas
y que combinen diversas estrategias de analisis.

CE6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de analisis y prospectiva,
tanto en la comunicacion politica general como en el disefio y gestion de campaifias.



Las competencias generales y especificas propuestas son conformes a los derechos
fundamentales y de igualdad entre hombres y mujeres, con los principios de igualdad
de oportunidades y de accesibilidad universal de las personas con discapacidad y con
los valores propios de una cultura de la paz y de los valores democraticos.

TEMARIO

1. La mediatizacion de la politica: Concepto, dimensiones y caracteristicas.

1.1. El fenomeno de la mediatizacion de la politica y sus principales facetas

1.2. Las dimensiones tradicionales de la politica y la creciente supeditacion a la
escenificacion de la politica.

1.3. Influencia de la mediatizacion sobre la atencion del publico y sobre las
politicas publicas.

1.4. Ejemplos

2. Espectacularizacion, personalizacion, infoentretenimiento y sentimentalizacion
de la politica.

2.1.La comunicacién politica como espectaculo inevitable para la ciudadania

2.2. Personalizacion natural e hiperpersonalizacion politica contemporanea

2.3. Del ‘infoentretenimiento a la ‘politica entretenida’

2.4. De la sentimentalizacion de la politica a la ‘democracia sentimental’

2.5.Del ejercicio del gobierno de ‘apelacion al publico’ al ‘populismo

democrético’.
2.6. Ejemplos

3. Formatos de intervencion mediatica en campafas electorales y en la

comunicacion politica general contemporanea.

3.1. La evolucion entre las campafias pre-modernas, modernas y postmodernas.

3.2. Formatos de control mediatico exclusivo: Opinion editorial, columnismo,
humor y satira mediaticas.

3.3. Formatos de control mediatico prioritario: Estrategias de intervencion de los
actores politicos en el tratamiento de la agenda informativa (‘foto-
oportunidades’, ‘spindoctoring’, etc.)

3.4. Formatos de control compartido entre medios y actores politicos: Informacion
sobre asambleas politicas y debates electorales

3.5. Formatos mediaticos administrados por los propios actores politicos: la
publicidad politica y sus diversos estilos.

3.6. Los formatos de la hibridacion mediatico-digital: Redifusion digital, ‘memes’,
redes sociales y ciberactivismo.

4. Tecnopolitica, ciberpolitica y ciberdemocracia.

4.1. De la tecnopolitica tradicional a la contemporanea y sus diversas modalidades.

4.2. Concepto de ciberpolitica y su asimilaciéon a ‘“democracia electronica”,
“digital” o “virtual”.

4.3. Definicion restrictiva de “ciberdemocracia” y su vinculacion con la
“democracia deliberativa”. Ambitos de ejercicio: Vias de interaccion e
interpelacion élites-publico, plataformas de peticion y participacion electronica,
foros de iniciativa y didlogo politico ciudadano.



5. Escenarios, estrategias y herramientas de las nuevas campaias digitales:

De Obama a Trump y su trasvase a campaias en Espaia.

5.1. El cambio de paradigma en la comunicacion electoral de la primera campafia
de Barack Obama

5.2. Intensificacion de la ciberpolitica en la segunda campana de Barack Obama:
Consolidacion de la ‘gestion computacional de campafias’.

5.3. Readaptacion de la ‘gestion computacional de campafias’ en la contienda
Donald Trump/Hillary Clinton.

5.4. La insercion de las cibercampafias en Espaia en las elecciones de 2015 y 2016.

6. El marketing politico: Fundamentos, Componentes y herramientas

6.1. Bases conceptuales del marketing politico derivadas del marketing comercial.
6.2. Objetivos centrales del marketing politico eficaz: Coherencia y Diferencia.
6.3. Etapas de elaboracion de una estrategia y tacticas de campaiia.

6.4. Diversos modelos de campafia de marketing electoral.

6.5. Distribucion de funciones para un plan general de campafia.

7. Aplicaciones practicas de marketing politico y electoral

7.1. Ejemplos de ejecucion concreta de campaias electorales.

7.2. Principios generales para el éxito en marketing politico.

7.3. Ejemplos de aciertos y errores en campafas de marketing politico-electoral

8. Analisis mercadotécnico y académico de la publicidad politica: carteles
electorales y spots audiovisuales.

8.1. La retorica clasica como base para el andlisis del discurso politico publicitario.
8.2. Fichas de andlisis y aplicacion a videoanuncios electorales concretos

9. Analisis mercadotécnico y académico de debates electorales.
9.1. Principios generales de estrategia para los debates electorales
9.2. Fichas de andlisis y aplicacion a debates electorales concretos

10. Analisis mercadotécnico y académico de recursos web: Paginas web,

blogs, y plataformas digitales de redes sociales.

10.1. Diversidad de estructuras del contenido de plataformas politicas digitales.

10.2. Fichas de andlisis y aplicacion a paginas politicas en webs, Facebook y
Twitter.

SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacion se compone de: Asistencia a las sesiones, participacion y précticas en
las mismas, trabajos individual y colectivo, examen final y —con valoracion adicional

al computo total-, actividades externas voluntarias.

- El trabajo individual, presentado al final del curso, consistira en un texto escrito de
entre 12-15 paginas con una reflexion general y propuestas personales, de sintesis de
todos los temas tratados en el aula. Se valorard por igual la demostracion de
conocimientos sobre los enfoques abordados como la originalidad o creatividad
personal en cuanto a argumentacion critica y eventuales propuestas, manejo de

bibliografia, etc.



-Para el trabajo colectivo los participantes elaboraran en grupos de un maximo de 5
componentes un informe de descripcion y analisis del seguimiento de una campaiia
politica, plan de comunicacion de un candidato o partido, un conjunto de videos o
carteles electorales, etc., elegido por los componentes del equipo y previa aceptacion
del profesor).

En todos los trabajos de la asignatura y en cualquiera de las convocatorias queda
terminantemente prohibida la actividad total o parcial del “plagio” (utilizacion literal o
parafraseada de textos de otros autores que no son citados como fuente expresa y se
pretenden hacer pasar como opinién o reflexion propia, ocultando o camuflando su
procedencia). Para evitar esto habrd que aplicar las normas académicas usuales de
citacion y referencia cuando se presenten citas o ideas tomadas de textos ajenos o
fuentes documentales. El descubrimiento de cualquier plagio total o parcial implicara
el suspenso directo de la materia para las dos convocatorias a que da derecho la
matricula y la propuesta al Consejo del Master de la expulsion automatica del alumno
y rechazo de la posibilidad de matriculacién en una edicion posterior. Todo ello sin
perjuicio de otras iniciativas, como comunicacion al Rectorado para apertura de
expediente o comunicacion a los autores plagiados por si estiman oportuno emprender
acciones civiles o penales.

Porcentajes de evaluacion:

A) En Primera Convocatoria:

CONCEPTO %

Trabajos obligatorios de esta parte de la asignatura 35 (®)

. : : o 20
Asistencia sesiones ordinarias

)

Intervenciones y practicas en clase 10

Actividades complementarias +(*)

Examen final 35 (*%)

(® ): Trabajo individual, 20% / trabajo practico colectivo, 15%
(9): Obligatorio un minimo del 60% de asistencias para aprobar por curso.

(*): 5% de puntuacion extra previo acuerdo sobre actividades personales directamente
relacionadas con los contenidos de la asignatura.

(**) Sera imprescindible obtener un minimo de 3/10 en el examen para poder aplicar la
acumulacion de los restantes componentes de la calificacion y aprobar esta parte de la

asignatura.

Calificacion Final; 0-10

B) En segunda convocatoria:

1. Trabajo individual de reflexion global: 25%
2. Trabajo individual de recension de un libro o varios articulos de la bibliografia **



25%
3. Examen 50%

El trabajo individual de reflexion global de la segunda convocatoria coincide en sus
caracteristicas con el descrito para la primera convocatoria. El segundo trabajo,
necesario para la convocatoria de septiembre, consistira en la recension —resumen y
comentario personal- de un libro o de un grupo de articulos elegidos a voluntad del
alumno de entre el listado de bibliografia completa complementaria facilitado por el
profesor. Debera tener una extension minima de entre 8 y 12 paginas.

(**): Si se eligen diversos articulos para este segundo trabajo, la extension acumulada
habra de ser de un minimo de 3 y que a su vez acumulen un minimo de 40 paginas. Del
listado de opciones quedan excluidos los utilizados para debate y exposicion en clase.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARTIAS MALDONADO, Rafael (2016): La democracia sentimental. Politica y
emociones en el siglo XXI. Barcelona. Pagina Indomita.

ARROYO, Luis (2012): El poder politico en escena. Historia, estrategias y liturgias
de la comunicacion politica. Barcelona. RBA.

BERROCAL, Salomé (2017): Politainment. La politica espectaculo en los medios de
comunicacion. Valencia. Tirant Humanidades.

BERROCAL, Salom¢é / REDONDO, Marta / CAMPOS, Eva (2012): “Una
aproximacion al estudio del infoentretenimiento en Internet: Origen, desarrollo y
perspectivas futuras”, AdComunica. Revista de Estrategias, Tendencias e Innovacion
en Comunicacién, n° 4, pp. 63-79.

BERTOLDI, Guillermo (2009): La campafia emocional. Comunicacion politica en el
territorio de los suefios. Buenos Aires. Dunken.

BUCY, Erik / HOLBERT, Lance (2012): Sourcebook for Political Communication
Research: Methods, Measures, and Analytical Techniques. Abingdon, Oxon (GB).
Routledge.

CAPDEVILA, Arantxa (2004): El discurso persuasivo. La estructura retorica de los
spots electorales en television. Barcelona. UAB. (En coedicion con otras editoriales
universitarias).

CRESPO, Ismael / D’ADAMO, Orlando / GARCIA BEAUDOUX, Virginia / MORA,
Alberto (eds.) (2015): Diccionario enciclopédico de comunicacion politica. Madrid.
Centro de Estudios Constitucionales — Asociacion Latinoamericana de Investigadores
en Campaias Electorales (ALICE).

COSTA, Pere-Oriol (ed.) (2008): Cémo ganar unas elecciones. Comunicacion y
movilizacién en las campafias electorales. Barcelona. Paidos.

D’ADAMO, Orlando / GARCIA BEAUDOUX, Virginia (2016): “Comunicacion
politica: Narracion de historias, construccion de relatos politicos y persuasion”,
Comunicacion y Hombre, n° 12, pp. 23-39.

DADER, José Luis (2015): “Fascinados por ‘Podemos’. Un fendmeno natural de la
‘Democracia Sentimental’". H-ermes. Journal of Communication. 4, pp. 13 - 45.
[Universitat del Salento, Italia].

DADER, José Luis / CAMPOS, Eva (eds.): La buasqueda digital del voto.
Cibercamparias electorales en Espafia 2015-2016. Valencia. Tirant Lo Blanch.
EDELMAN, Murray (1991): La construccion del espectaculo politico. Buenos Aires.



Manantial. [V.O. Constructing The Political Spectacle. 1988. Chicago. University of
Chicago Press.]

HJARVARD, Stig (2013): The mediatization of culture and society. London:
Routledge.

MAAREK, Philippe (ed. 2009): Marketing politico y comunicacion. Claves para una
buena informacion politica (v.o. 1995). Barcelona. Paidos. [Especialmente seccion 2:
Fundamentos del marketing politico moderno].

MARTIN SALGADO, Lourdes (2002): Marketing politico. Arte y ciencia de la
persuasion en la democracia. Barcelona. Paidos.

MAZZOLENI, Giampietro / SCHULTZ, Winfried (1999): ‘“’Mediatization’ of
Politics: A Challenge for Democracy?”, Political Communication, 16, pp. 247-261.
MAZZOLENI, Giampietro / STEWART, Julianne / HORSFIELD, Bruce (eds.)
(2003): The Media and Neo-Populism. Westport, CT. Greenwood Press.

MICOVIC, Miljana (2014): La comunicacion y el discurso politicos en Espafia y
Serbia. Analisis comparativo de las estrategias argumentativas utilizadas en los
debates electorales televisivos. Tesis Doctoral. Barcelona. Departamento de Filologia
Hispanica. Universidad de Barcelona. www.tdx.cat/handle/10803/285600

PENA, Palma / GARCIA JIMENEZ, Antonio (2010): “Tipologia del spot electoral:
Una aproximacion a partir de la campana de 2008, Pensar la Publicidad, Vol. 4:2,
51-70.

REINEMANN, Carsten (ed.) (2014): Political Communication. Berlin / Boston.
Waller de Gruyter.

RUAS, José (2011): Manual del candidato electoral. Madrid. Catarata.

SANCHIS, José Luis / MAGANA, Marcos (1999): Elecciones. Manual del
Candidato. Madrid. AlyMar.

STROMBACK, Jesper (2013): “Four Phases of Mediatization: An Analysis of
Mediatization of Politics”, The International Journal of Press/Politics. 13 (3):228-
246.

BIBLIOGRAFIiA GENERAL

En la pagina web del profesor, www.joseluisdader.com se aporta un listado complementario
y extensivo de bibliografia, en la seccion de Mediatizacion Politica,
http://joseluisdader.com/mediatizacion-politica/ .
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Introduccidn

La asignatura repasa la influencia de las nuevas tecnologia de comunicacion en la
sociedad actual, prestando especial atencion su influencia en la comunicacion politica.
Aborda la relacion del cambio tecnoldgico y el cabio social desde el punto de vista de
las nuevas tecnologias de comunicacion. El curso repasara como las nuevas tecnologias
de comunicacion han afectado procesos de cambio social en varios paises, como son
utilizadas o coartadas. Repasara los modelos tedricos, estudios practicos y sus
implicaciones en las nuevas tecnologias de comunicacion. Entre las nuevas tecnologias
de comunicacion se exploraran areas como la comunicacion mediada, las redes
sociales, blogs o los juegos online. Dentro de la comunicacion politica se abordara la
influencia de los nuevos medios en la comunicacion electoral e institucional.

Competencias
Generales

CGL. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de
sus conocimientos y juicios.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los
conocimientos y razones que los sustentan) a publicos especializados y no
especializados de un modo claro y sin ambigiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de buasqueda autonoma de la informacion, que
permita abordar el estudio de vias novedosas 0 areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese



objetivo.

Transversales

CTL1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y
con los debates sociales que genera.

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendmenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipétesis, para crear un corpus tedrico propio
basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos teoricos, para
desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio
abordado y al incremento del saber en los ambitos de la Comunicacion Politica.

Especificas

CEL. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacién politica,
asi como las propias para integrar en un corpus teorico las diversas perspectivas
tedrico-metodoldgicas sobre este fendémeno.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacion de masas en la sociedad civil.

Obijetivos

- Profundizar en la relaciéon del cambio tecnoldgico y el cambio social: en especial, el
cambio relacionado con las nuevas tecnologias de comunicacion y la comunicacion
politica.

- Conocer las principales aportaciones tedricas y practicas sobre nuevas tecnologias de
comunicacion y la comunicacion politica.

- Repasar la diversidad de la relacion entre nuevas tecnologias de comunicacion en
distintos paises y plantear sus implicaciones en la sociedad actual.

Temario

Tema l.

Cambio tecnoldgico y cambio social: las nuevas tecnologias y la comunicacion politica.
Tema ll.

La comunicacion mediada y las nuevas tecnologias.

Tema IlI.

Aproximaciones tedricas a las nuevas tecnologias de comunicacion.

Tema IV.

Métodos: sesgos y brecha digital.

Tema V.

Los nuevos medios y la comunicacion electoral e institucional.

Sistema de evaluacién

- Prueba escrita sobre el temario de la asignatura (30%)



- Trabajos practicos (70%)
Bibliografia basica

- Bennett, W., Segerberg, A. (2012). The logic of connective action: Digital media
and the personalization of contentious politics. New York: Cambridge University
Press.

- Canel, M. J. (2008). Comunicacion politica. Una guia para su estudio y practica.
Madrid: Tecnos.

- Castells, M. (2006). La era de la informacion (3 vol.). Madrid: Alianza.

- Kelly, M. Mazzoleni, G. & McQuail, D. (eds) (2004). The media in Europe: The
euromedia handbook. London: Sage.

- Flew, T., losifidis, P., & Steemers, J. (2016). Global media and national policies:
The return of the state. UK: Palgrave Macmillan.

- Maarek, P. (2009). Marketing politico. Comunicacion. Madrid: Paidos.
- Mazzoleni, G. (2010). La comunicacién politica. Madrid: Alianza Editorial.

- Norris, P. (2000). A Virtuous Circle? Political Communications in Post-
Industrial Democracies. Cambridge: Cambridge University Pres.

- Patterson, T. E. (1980). The Mass Media Election. Hour the Americans Choose
their President. New York: Praeger.
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68 ESTUDIOS AVANZADOS EN COMUNICACION POLITICA
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Asignatura: Ideologias, partidos y liderazgo politicos
6 Créditos ECTS

Caracter: OPTATIVA

Profesor: Emilio M. Martinez Gutiérrez

Curso Académico: 2017-18

Introduccion

La asignatura pretende realizar un estudio en profundidad de las ideologias politicas, los
partidos y el liderazgo politicos en el contexto del nuevo espacio publico y las dindmicas
sociales contempordneas. Se trata de actores y elementos claves del sistema politico
democratico y su dindmica esta influida por los procesos de comunicacion politica. Se
analizard el alcance, desarrollo y marco social de dichos elementos asi como su relacion
con los mass media y la opinion publica.

Competencias
Generales

CGl1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG@G2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos y juicios.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos
y razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigiiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autonoma de la informacién, que
permita abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como
avanzar hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.



Transversales

CTI. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar capacidad para
formular juicios sobre las responsabilidades sociales y éticas del ejercicio profesional y
con los debates sociales que genera.

CT3. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de fendomenos y
problemas, para expresar ideas y plantear hipdtesis, para crear un corpus teodrico propio
basado en el analisis critico y sintesis de otros estudios y marcos tedricos, para desarrollar
metodologias adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones pertinentes,
justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el campo de estudio abordado y al
incremento del saber en los &mbitos de la Comunicacion Politica.

Especificas

CEL. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la comunicacion politica,
asi como las propias para integrar en un corpus teorico las diversas perspectivas tedrico-
metodoldgicas sobre este fendmeno.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar los efectos
politicos de los medios de comunicacion de masas en la sociedad civil.

Objetivos

- Conocer los origenes, desarrollo, funciones y organizacion de los partidos politicos en
cuento actores de la comunicacion politica

- Conocer las principales aportaciones en torno al concepto de ideologia politica

- Conocer los mecanismos del liderazgo politico y sus implicaciones para la
comunicacién politica

Temario

Tema I.

Perspectivas sociologicas sobre las ideologias politicas

Tema II.

Ideologias politicas en la sociedad contemporanea. Cambio social, cultura politica e
ideologias

Tema III.

Formacion y desarrollo de los partidos politicos

Tema IV.

Estructura y organizacion de los partidos politicos

Tema V.

Liderazgo politico: una perspectiva critica e interdisciplinar

Tema VI

Estilos, dimensiones y contexto social, politico y mediatico del liderazgo politico



Sistema de evaluacion

- Es preciso superar una prueba escrita sobre el temario de la asignatura (60%) asi como
la realizacion y superacion de las practicas de clase (40%).

Bibliografia bésica

- Dowse Robert E. & Hughes, J.A., Sociologia politica (1986), Madrid: Alianza.
- Cotarelo, R. (1996): Los partidos politicos. Madrid. Sistema.

- Nye, Joseph S. (2011), Las cualidades del lider, Barcelona, Paidos.

Bibliografia general

- Aldrich, J. (2012): ;Por qué los partidos politicos? Madrid. CIS.

- Calvo, K. y Alvarez, 1. (2015): “Limitaciones y exclusiones en la institucionalizacion
de la indignacién: del 15-M a Podemos”. RES, n°24.

- Duverger, M. (1974): Los partidos politicos. México. FCE.

- Fernandez-Albertos, J. (2015): Los votantes de Podemos. Del partido de los indignados
al partido de los excluidos. Madrid. Catarata.

- Funes, M® J. (1996): “Albert Hirschman y su fenomenologia de la participaciéon: Una
revision critica”. REIS, n°® 74.

- Krouwel, A. (2003): “Otto Kirchheimer and the Catch-All-Party” West European
Politics Vol 26 N°2.

- Lijphart, A. (1995): Sistemas electorales y sistemas de partidos. Madrid. Centro de
Estudios Constitucionales.

- Lobera, J. (2015): “De movimientos a partidos. La cristalizacion electoral de la
protesta”. RES n°24.

- Martin, I. (2015): “Podemos y otros modelos de partido-movimiento”. RES n°24.

- Mair, P. (1997): Party System Change. Approaches and Interpretations. New York.
Oxford University Press.

- Martinez Cuadrado, M. y Mella, M. (2012): Partidos politicos y sistemas de partidos.
Madrid. Trotta.

- McDonough, P.; Barnes, S. H. and Lépez Pina, A. (1998): The Cultural Dynamics of
Democratization in Spain. Ithaca. Cornell University Press.

- Michels, R. (2008): Los partidos politicos. Un estudio socioldgico de las tenencias
oligarquicas de la democracia moderna (dos volimenes). Buenos Aires. Amorrortu.

- Montero, J. R; Gunther, R. y Linz, J.J (eds.) (2002): Partidos Politicos. Viejos conceptos
y nuevos retos. Madrid. Trotta.

- Montero, J. R.; Llera, F. J. y Torcal, M. (1992): “Sistemas electorales en Espafia: Una
recapitulacion”. REIS, n°58.

- Nohlen, D. 1994): Sistemas electorales y partidos politicos. México. FCE.

- Ostrogorski, M. (2008): La democracia y los partidos politicos. Madrid. Trotta.
- Panebianco, A. (1990): Modelos de partido. Madrid. Alianza.

- Paramio, L. (2009): La socialdemocracia. Madrid. Catarata.

- Politikon (2014): La urna rota. La crisis politica e institucional del modelo espafiol.
Barcelona. Debate.



- Przeworski, A. y Sprague, John (1986): Paper Stones. A History of Electoral Socialism.
Chicago. The University of Chicago Press.

- Sartori, G. (2005): Partidos y sistemas de partidos. Madrid. Alianza

- Torreblanca, J. I. (2015): Asaltar los cielos. Podemos o la politica después de la crisis.
Barcelona. Debate.

- Weber, M. (2007): Sociologia del poder. Los tipos de dominacion. Madrid. Alianza.
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Estudios Avanzados en Comunicacion Politica
Cp MASTER OFICIAL

Asignatura: Problemas sociales y comunicacion politica

Profesora Aina Lopez Yafez

Introduccion

El desarrollo de la politica contemporanea en los paises occidentales ha
gravitado en gran medida en torno a los problemas sociales (issues) que han
sido definidos en diferente medida por las agendas politica, mediatica y
ciudadana. De lo que se trata en esta asighatura es de profundizar en el
conocimiento sociolégico de algunos de los principales problemas sociales al
tiempo que se inicia la investigacion del modo cé6mo éstos son construidos por
distintos actores politicos y medios de comunicacion, tratando de alcanzar una
comprension de los factores ideoldgicos, politico-estratégicos y mediaticos que
condicionan dicha construccion.

Competencias a adquirir

Generales

CGL1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con
equipos homogéneos o multidisciplinares) relacionados con su area de
estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo
incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades
sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y juicios
CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los
conocimientos y razones gque los sustentan) a publicos especializados y no
especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autébnoma de la
informacion, que permita abordar el estudio de vias novedosas o areas
de aplicaciones nuevas, asi como avanzar hacia la consecuciéon de una
tesis doctoral en los casos que se busque ese objetivo.

Transversales
CT1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar
capacidad para formular juicios sobre las responsabilidades sociales y
éticas del ejercicio profesional y con los debates sociales que genera.



CT2. Aptitud para desarrollar vias de trabajo que permitan la interaccion
investigacion- practica, generando proyecto integrados en programas
de investigacion que favorezcan la multidisciplinariedad y se articulen
sobre la realidad social de la Comunicacion Politica.

CT73. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de
fenédmenos y problemas, para expresar ideas y plantear hipétesis, para
crear un corpus tedrico propio basado en el andlisis critico y sintesis de
otros estudios y marcos tedricos, para desarrollar metodologias
adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el
campo de estudio abordado y al incremento del saber en los ambitos de
la Comunicacion Politica.

CT4. Aptitud para la ideacion y desarrollo de proyectos de investigacion
adaptados al ambito y contexto de la Comunicacion Politica asi como
observaciones fenomenolégicas de la interaccidn medios-politica y
ciudadania.

Especificas
CEl. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la
comunicacion politica, asi como las propias para integrar en un corpus
tedrico las diversas perspectivas tedrico-metodoloégicas sobre este
fendbmeno.
CE2. Desarrollar las capacidades tedrico-metodoldgicas para interpretar
los problemas sociales mas importantes y caracteristicos de nuestras
sociedades en relacién con el nuevo espacio mediatico y los procesos de
comunicacioén en él producidos.
CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y explicar
los efectos politicos de los medios de comunicaciéon de masas en la
sociedad civil.
CE4. Formacion para el disefio de proyectos y uso de las técnicas
cuantitativas y cualitativas mas significativas en el proceso de la
comunicacion politica.
CES. Peffilar lineas de investigacion que integren distintas perspectivas
metodolégicas y que combinen diversas estrategias de analisis.
CE6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de analisis y
prospectiva, tanto en la comunicacion politica general como en el disefio
y gestion de campanas.

Objetivos

- Conocimiento avanzado de los problemas sociales
contemporaneos mas importantes y conocimiento de sus causas en relacion
con las tendencias de cambio social mas importantes.

- Estudio de la percepcion y actitudes de la ciudadania ante los
principales problemas sociales.

- Analisis de las situaciones, vias y condicionantes por las que los
distintos actores sociales problematizan los fenébmenos sociales



Temario

PRIMERA PARTE. INTRODUCTORIA

Tema 1. Introduccién. Los problemas sociales en la Comunicacion
politica: grandes modelos de interpretacion

Tema 2. Principales ideologias politicas

SEGUNDA PARTE. PROBLEMAS SOCIALES

Se abordara el estudio de 4 de los 8 siguientes temas. La determinacion
de los temas abordados se realizara de forma consensuada entre los
estudiantes y la profesora.

Tema 3. El ambito econémico: el capitalismo, el Estado del Bienestar

Y SU CIrisis.

Tema 4. El ambito politico: el nacionalismo.

Tema 5. Los fundamentos sociales: tendencias demograficas y

problemas sociales. Las pensiones. Racismo y xenofobia.

Tema 6. Los conflictos de valores.

Tema 7. El orden mundial. Guerras. Terrorismo. Grandes

desplazamientos de poblacion.

Tema 8. Los problemas medio-ambientales.

Tema 9. El problema educativo.

Tema 10. La corrupcion politica.

Evaluacion

REQUISITOS PARA EL APROBADO:

- Esta es una asignatura teodrico-practica. Por lo tanto, para aprobar la
asignatura es necesario obtener una calificacion minima de 5 en la parte
tedrica (examen) y también en la parte practica (trabajo).

- Es imprescindible asistir y participar en, al menos, el 50% de las clases. Una
asistencia-participacion superior al 70% de las sesiones, sumara décimas en
la calificacion final (hasta 1 punto en la nota final), mientras que una
asistencia inferior al 70% restara puntos en la calificacion final (hasta 1,5
puntos). Si la asistencia es inferior al 50%, la calificacion final sera de NO
PRESENTADO o SUSPENSO, segun el/la estudiante se haya presentado o no
al examen de la asignatura (si no se ha presentado, no presentado, si se ha
presentado, sera suspenso).

a) PARTE TEORICA. Evalua el aprendizaje teérico y aplicativo de la
materia impartida en clase. Supone el 45 % por ciento de la nota (aunque
puede ser ponderado por la asistencia-participacion al alza o a la baja como
se indica arriba). Consiste en un examen sobre la materia tedrica que acredite
gue los estudiantes estan familiarizados con el conocimiento académico de



los problemas sociales abordados durante el curso y especialmente, con las
categorias clave en que se expresan.

b) PARTE PRACTICA. Supone el 45% de la nota, si bien puede ser
ponderado por la asistencia-participacion segun se ha indicado mas arriba.
Consiste en un trabajo de investigacion exploratorio muy definido: el/la
estudiante debe investigar la comunicacidn politica de problemas sociales
abordados durante el curso tal y como la desarrollan un actor politico (por
ejemplo, un partido como el PSOE) y un medio de comunicacion (por
ejemplo, el diario ABC).

- Paraello, enlos primeros dias de clase se lleva una asignacion de un medio
y un partido a cada estudiante.

- A partir de aqui, cada estudiante debe realizar un seguimiento cotidiano y
también retrospectivo de la Comunicacion politica de esos actores.

- Con posterioridad, los alumnos deben recopilar noticias, comunicados o
declaraciones que revelen la reconstruccion que ese actor realiza sobre
cada uno de los problemas sociales abordados (modelo econémico,
nacionalismo, problema migratorio, Estado del bienestar, leyes, ecologia,
género...). El estudiante podra seleccionar esas noticias en la forma de
links, siendo su conocimiento progresivo del actor en cuestion lo que le
permitira acertar en la seleccion de noticias significativas y representativas
(lo que supone el empleo de un muestreo intencional).

- Los estudiantes deben proceder luego al andlisis de dichos materiales
atendiendo especialmente al plano ideolégico (en qué medida la posicion
defendida implica una ubicacién precisa en el espectro ideoldgico),
estratégico (atento a la coyuntura politica de la comunicacién o a los
intereses electorales y de lucha partidista) y semantico (subrayando la
seleccion de términos y conceptos con que se pretende desarrollar una
determinada re-construccion del problema social en cuestion, lo que
revelara el “campo semantico” de ese actor).

- En el andlisis final, se podra realizar una interpretaciéon de la comunicacién
politica de esos actores en relacidn con la adecuaciéon a modelos de
Comunicacion Politica conocidos (analisis de agenda, modelos de
relacion medios-politica, revelacion de relato, frame... etc.) y a
metodologias de investigaciéon aprendidas (analisis de contenido...).

- Se facilitaran aparte normas de presentacion del trabajo.

Con el trabajo descrito no se trata, pues, de buscar o de reclamar el
analisis académico de los problemas sociales y de las dimensiones de la
sociedad en la Comunicacion Politica (tarea que se desarrolla en la parte
tedrica de la asignatura), sino de investigar como éstos son diferencialmente
representados y construidos en la esfera publica por parte de algunos de los
actores que configuran el campo demoscopico. De este modo se ponen en
practicas habilidades aplicativas y de investigacion.

Bibliografia basica

ALONSO, L. E., “El discurso de la privatizacién y el ataque a la ciudadania
social”, en Cuaderno de Relaciones Laborales n° 8, 1996, pags. 39-67.
GELLNER, E., Naciones y nacionalismo, Alianza Editorial, Madrid, 1983.
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2000.

- La postmodernidad y sus descontentos, Akal, Madrid, 2001.
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CANETTI, E., Masa y poder, Alianza, Madrid, 1987.
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GIDDENS, A., Modernidad e identidad del yo, Peninsula, Barcelona, 1994.

- Sociologia, Alianza Editorial, Madrid, 2006.
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Estudios Avanzados en Comunicacion Politica
CD  MASTER OFICIAL

Asignatura: SISTEMAS MEDIATICOS Y ORDEN POLITICO

Introduccién

La asignatura estudia el papel de los medios de comunicacioén en la
construccion del orden politico a través de los conceptos de “sistema”
y “campo” mediaticos, cuya deficiencia metodoldégica se completa
con un replanteamiento de la sociologia politica de Max Weber.

Competencias

Competencias generales

CG1. Capacidad de aplicar los conocimientos y resolver problemas
en entornos nuevos O poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (con equipos homogéneos o multidisciplinares) relacionados
con su area de estudio.

CG2. Capacidad de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que,
siendo incompleta o Ilimitada, incluya reflexiones sobre Ilas
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicaciéon de sus
conocimientos y juicios

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto
con los conocimientos y razones que los sustentan) a publicos
especializados y no especialzados de un modo claro y sin
ambiguedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de busqueda autbnoma de
la informacion, que permita abordar el estudio de vias novedosas o
areas de aplicaciones nuevas, asi como avanzar hacia la
consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese
objetivo.

Competencias transversales

CT1. Integrar saberes adquiridos, afrontar su complejidad y demostrar
capacidad para formular juicios sobre las responsabilidades sociales y
éticas del ejercicio profesional y con los debates sociales que genera.
CT73. Demostrar capacidad para la observacion e identificacion de
fendmenos y problemas, para expresar ideas y plantear hipétesis, para



crear un corpus tedrico propio basado en el analisis critico y sintesis de
otros estudios y marcos tedricos, para desarrollar metodologias
adecuadas para la investigacion y para alcanzar conclusiones
pertinentes, justificadas y precisas que contribuyan a enriquecer el
campo de estudio abordado y al incremento del saber en los ambitos
de la Comunicacion Politica.

Competencias especificas

CEl. Desarrollar las diversas capacidades para el analisis de la
comunicacion politica, asi como las propias para integrar en un
corpus tedrico las diversas perspectivas tedrico-metodoldgicas sobre
este fenomeno.

CE2. Desarrollar las capacidades tedrico-metodoldégicas para
interpretar los problemas sociales mas importantes y caracteristicos de
nuestras sociedades en relacion con el nuevo espacio mediatico y los
procesos de comunicacion en él producidos.

CE3. Desarrollar saberes y habilidades adecuados para describir y
explicar los efectos politicos de los medios de comunicacion de masas
en la sociedad civil.

CE6. Capacidad para aplicar los principales procedimientos de
analisis y prospectiva, tanto en la comunicacion politica general
como en el disefio y gestion de campaiias.

Objetivos

1. Analizar el papel ambivalente de los medios de comunicacion en la
configuracion del orden politico en las sociedades democraticas
actuales.

2. Hacer avanzar una investigacion socioldgicamente fundamentada
dentro del campo de la Comunicacion politica.

3. Impulsar la sociologia politica de los medios de comunicacion
desde una perspectiva de alcance medio.

Temario

BLOQUE I. Sistemas y campos mediaticos

1. ¢Sistema o campo? La perspectiva sistémica. El “constructivismo
estructural”. Evaluacion.

2. Los tres sistemas mediaticos y su hipotética convergencia. El modelo
pluralista-polarizado. El modelo democratico-corporativo. El modelo
liberal. ¢ Diferenciacion o desdiferenciacion?

3. La influencia social del campo mediatico. El dominio de la
television. El problema del campo de poder. La opinidn publica, o la
heteronomia del campo politico.

BLOQUE II. Orden politico

4. Burocracia y carisma en el proceso de legitimacion del poder.
Burocracia. Carisma. Legitimacion y racionalizacion.

5. La burocratizacion del carisma. Carisma mediatico. Democracias



de audiencias.

6. Los nuevos mitos politicos. El mito secular.

7. Un mito politico para el siglo XXI: el orden terapéutico. Cultura y
estado terapéuticos. El liderazgo terapéutico como carisma
manufacturado.

Sistema de evaluacion

El tiempo lectivo estara dividido entre clases magistrales y practicas.
Para las segundas, el profesor faciltara diversos materiales
relacionados con cada tema y dirigira una discusion entre los
alumnos. La calificacién de los alumnos se obtendra de sumar la nota
de las clases magistrales, a partir de una prueba escrita donde entrara
la materia explicada, las practicas y la lectura obligatorias, y la nota
de las practicas, que evaluara la exposicion y la participacion en las
discusiones.

Lectura obligatoria

e lyengar, S. 2015: Media Politics: A Citizen’s Guide (3rd edition).

NY: W. W. Norton & Co.
Nota: a los alumnos que no puedan leer en inglés se les ofrecera un texto
alternativo.
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University of Chicago Press.

e Barthes, R. 2009: Mitologias. Madrid: Siglo XXI.
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GUIA DOCENTE

Asignatura: Taller de investigacion e intervencion en comunicacion politica y campanas
electorales

6 Créditos ECTS

Caracter: OBLIGATORIA

Profesores: Luis Garcia Tojar y Anton R. Castromil
Curso Académico: 2017-18

La asignatura abarca potencialmente todos los saberes que participan del trabajo
profesional en Comunicacion politica y especialmente en la planificaciéon, gestion y
evaluacion de campafas electorales. Como se trata de un territorio muy amplio para un
cuatrimestre, es preciso acotarlo y agruparlo en modulos tematicos centrales. Dichas
unidades se seleccionan partiendo del esquema de la Comunicacion politica como
interaccion estratégica entre ciudadania, medios de comunicacion y organizaciones
politicas (Mazzoleni, 2014). En este sentido, podemos decir que la Comunicacién politica
transforma las noticias en historias, la ciudadania en targets y los partidos politicos en
temas de campafia: estos son los tres médulos principales de la asignatura, cuyo desarrollo
seguira un orden paralelo: unas sesiones tedricas, durante la primera semana, y a
continuacion al menos dos semanas de trabajo practico en el aula. En la parte practica los
alumnos seran divididos en cuatro equipos, cada uno dedicado a la elaboracion del plan
de campafia de uno de los cuatro grandes partidos nacionales de la actualidad: PP, PSOE,
UP y Cs.

El temario queda configurado como sigue:

e Introduccién: El plan de campania, o la Comunicacién politica como estrategia

e Modulo 1. Publicos o targets
Contenido tedrico: el uso de Big Data en la Comunicacién politica
Practica: targetization de publicos politicos para una campana electoral y aplicacion
de esos segmentos al plan de campana de cada partido

e Modulo 2. Relatos o stories
Contenido tedrico: el discurso politico como narracion
Practica: elaboracion de discursos politicos para una campafia electoral,
segmentados por targets. Analisis, discusion y reelaboracion de los mismos para el
plan de camparia de cada partido

e Mobdulo 3. Temas o issues
Contenido tedrico: temas, agendas y marcos perceptivos
Practica: analisis segmentado, semidtico y narrativo de los temas que a un partido
le conviene plantear y silenciar en una estrategia electoral, e incorporacion de las
conclusiones al plan de campana de cada partido



Los estudiantes de la asignatura TCP deberan leer un ensayo por cada uno de los médulos
en que se estructura la asignatura (se indicaran con la debida antelacién en clase)

Asimismo, como lectura no obligatoria se propone el siguiente manual de consulta, ya
clasico en la bibliografia norteamericana, que ofrece una presentacion general del trabajo
en campanas electorales:

o Polsby, N; Wildavsky, A.; Schier, S. y Hopkins, D. 2016: Presidential Elections:
Strategies and Structures of American Politics (14th Edition). Lanham, ML: Rowman
& Littlefield.

Organizacion de las clases y evaluacion

Los contenidos de la asignatura TCP seran desarrollados en forma de clases magistrales,
unas a cargo del profesor titular y otras a cargo de especialistas invitados, asi como
seminarios de trabajo en grupo, dirigidos por el profesor titular, donde se incorporaran
materiales escritos para la reflexion y la critica. Todas estas actividades iran orientadas a
la confeccion de un plan de campafia para un partido politico espafiol, que los equipos de
trabajo deberan exponer en el ultimo mes lectivo y cuya evaluacion supondra el 50% de la
nota final (0-5 puntos de calificacion colectiva). La otra mitad se computara a través de un
examen escrito donde entran los contenidos tedricos y practicos vistos y utilizados en clase,
junto a los ensayos de lectura obligatoria (0-5 puntos de calificacion individual).
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